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 هدف: 

در همه ساحت نقش بسزایی  ارتباطات رسانه  اندیشهامروزه در عصر  و  افکار  بر  دارد و  انسان  زندگی  ها، شخصیت و  های 

تربیت، تعاملات اجتماعی و سیاسی و اقتصادی نقش بسزایی دارد و زمینه حکمرانی جهانی و اعمال سیاست جهانی را فراهم  

 نموده است.  

گردد بنابراین جهت حفظ  ای کافی و لازم موجبات تغییرات هویتی واجتماعی فراوانی را در جامعه موجب مینبود سواد رسانه

ها لازم و حیاتی است که از  انسانی بر همه افراد و بخصوص نسل جدید و خانواده  -ایرانی و ارزشهای الهی   –هویت اسلامی  

 ای برخوردار باشند. سواد رسانه

-های عصر ارتباطات بر نوجوانان می سیبآای و جلوگیری از  ها با سواد رسانههدف این دوره آشنایی افراد علاقمند و خانواده

تر از آن ما را یاری رساند و از تهدیدات تا  برداری بهتر و مناسبتواند در چگونگی بهره و شناخت رسانه می  باشد زیرا تبیین 

 حدودی دور نماید. 
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